AOKYMEHT NOAMWCAH
3MEKTPOHHOM MOANUCHIO

AHHOTAIIAS PABOYEM ITPOT'PAMMBI JJUCIIATIIMHBI
b1.B.16 «Ilcuxosorus pexkjaMb»
HaumeHnoBanue o0pa3zoBaTeIbHON NPOrpaMmbl: [lcuxonocuueckoe KOHCYIbmMupo8arue
Kon n naumenoBanne cnenuaabHocT: 37.03.01 «Ilcuxonorus»
®opma o0yueHHUsi: OUHAS

HJIaHI/IpyeMBIe pe3yabTaTbl OCBOCHHUSA TUCHMIUIMHBI: PCAIM3YET HCCICAOBAHUA, HCIIOJIB3Ys
COOHOJIOTHYCCKUEC, MAPKCTHUHIOBBIC MCTOAbLI HCCIICAOBAHUA; OICHKA 3(1)(1)6KTI/IBHOCTI/I IMPUMCHCHUA
HH(bOpMaHHOHHLIX TEXHOJIOTUI B mnmponecce peKﬂaMHOﬁ ACATCIIBHOCTH,; MPUMCHACT MCTOJbI aHaJIn3a
PEKIIAMHOI'0 TEKCTA, IMPOBCACHHUEC MAPKCTUHIOBBIX HCCHeHOBaHI/IfI; HCIIOJIB3YCT C(l)OpMI/IpOBaBH_IeeCH
CUCTCMATUYCCKOC BJIAICHUC HABbIKAMHU aHAJIN3a PCKIIAMHOTI'O TCKCTAa, OCHOBHBIX HaHpaBJ’IGHI/Iﬁ )51 Hp06J'IeM
Pa3BUTHA MUPOBOI'0 1 OTCUCCTBCHHOI'O PhIHKA PCKIIAMBI.

O0beM IMCHUIIMHBI: 001Ias TPYI0EMKOCTh TUCIUIUIMHBI cocTaBiseT 72 yacoB (2 3ET).
I[To ouno#t hopMe 0OyUeHUs] KOIUYECTBO aKaJAEMUYECKUX YacOB, BBIJICJICHHBIX HA KOHTAKTHYIO padoTy ¢
npenogaBateneM (1o BuAaM yueOHbIX 3aHATHI) — 30 yacoB (exuuii — 12 yacoB, NpaKTUYECKUX 3aHATUI
— 18 yacoB) 1 Ha caMOCTOSATENbHYIO pabOTy oOyuaromuxcs — 42 yaca.

CTpykTypa IMCUMIIMHBI:

Tema 1. Pexi1ama B cucTeMe HHTETPMPOBAHHBIX KOMMYHUKaLUil. OCHOBHbIE PyHKIIUN
peKJIaMBbl.

AKTyanbHOCTh Kypca. OOBEKT, MpeaMeT W METOAbl, MEXAMCUUILIMHAPHBIM XapakTep Kypca.
ITonsiTHs pexknama, MEHEIKMEHT, MAPKETUHT U MHTETPUPOBaHHbIE KOMMYHUKaMK. [loHsATHE pekiiaMbl B
y3koM u mmpokoM cwmsicie. Llemn pexnamel: AIDCA. KomMMyHMKaTHBHas INOJUMTHKA OpPraHU3ALNM.
WNHCTpyMEHTBI KOMMYHUKAaTUBHOIO MEHEIKMEHTa. KOMIUIEKC HWHTETPUPOBAaHHBIX MAapKETHHTOBBIX
KOMMYHHUKAIIMH, €ro OCHOBHBIC HampaBieHus: pekiaama (advertising), CTUMyJIHpOBaHHE COBITA
(salepromotion) ¥ mepcoHaNM3UpyeMble pEKIAMHBIE MPEAJIOKECHUS JUIS  HISHTH(QUIUPYEMBIX
notpeduteneit (direct-marketing). MaccoBbIif 1 MEXKJIMUYHOCTHBIM XapaKTep KOMMYHUKAIIHH.

Llenn pexiamMbl: paclpocTpaHEHHE KOMMEpPYECKH BaXKHBIX IIeJie U CBEJCHUN O ToBape/yciyre,
dbopMupoBaHHe OOIIECTBEHHOW TMMOTPEOHOCTH B TOBape/yciyre, pas3padoTka U TOJJIEp)KaHHE
OnaronpusTHOro obpasa OpraHHU3alUU/TOBAPa/yCIyTH; noOy>KJAEHWE K COBEPIICHUIO TOKYIOK,
CTUMYJUpPOBaHUE padOThl Pa3IMYHON CETH; YCTAHOBJIEHHWE JOJTOCPOYHBIX KOMMYHHUKAIIMA MEXIY
MPOM3BOIUTENEM/TIPOIABIIOM M 3HAYUMBIM ITOTPEOUTEIIEM.

OYHKIMM PEKJIaMbl: KOMMYHUKAaTHUBHas, SKCIPECCHBHas, MH(OpMalMOHHAs, MO3HABaTEJbHAs,
HKOHOMMYECKAs!, ICTETHUECKas, KOHTPOJIUPYIOLIas U yBelleBaTeNbHast QyHKIMA. YTIpaBlieHHE CIPOCOM.
OYHKIHMH peKIaMbl U CTpaTETUH.

Tema 2. OcHOBHBIE BH/IbI 1 HOCUTEJIH PEKJIAMBbI.

Knaccugukarus pexnamel. Cpeactsa pekinamsl. Hocurenu pexinamuoit napopmanuu. Kpurepun
KJIacCCU(UKALMU PEKJIaMbl: CPEJCTBAa PEKJIaMbl, LIEJIH peKJIambl, THUIBI PEKJIaMbl, poib U (YHKIUU
peKJIaMbl, TpeIMeT PEeKJIIAMHOTIO aHaJIM3a, JI0XOIHOCTh, COCO0 BO3JEHCTBHSA Ha IENEBYIO ayJIUTOPHIO,
CTpaTeruueckas Ienb, reorpadusi oxBaTa, HCTOYHUKM (UHAHCUPOBAHMS, XapaKTep BO3JIECHCTBUS,
XapakTep MOHMMAaHHs, CIOCO0 BO3ACHUCTBUS, CIOCOO MOHMMAHMS, CPEACTBA paclpoCTpaHeHHs. Buiel
pEeKIIaMbl: TOTpeOUTENbCKas, PO ecCHoHaANTbHAS, (UHAHCOBAS, O HAIME.

Kananel 1 ciocoOsl pacnpocTpaHeHus: pekiambl. [ledaTtHas pekigama. AHaJIU3 MPECCOBOTO MOJIS:
HAIpPaBJIEHHOCTh, CHEUUANM3alMs U UMUK HW3/IaHus, TUPAX, PEUTHUHT, MEPUOJUYHOCTh, HPODUIbL
ayauTopud, o0beM peanu3anui. B3auMocBA3b 1[BeTa W 3allOMHHAeMOCTH pekiambl. JKypHanbHas
pexnama. Tene-peknama. IlpenMymiectBa M HENOCTaTKH, 3allOMMHAEMOCTh pEKJIaMbl U €€
MPOIOJDKUTENBHOCTD. PekiiamMa B KuHO: npsMasi U ckpbitasi. Product placement, Buabl. Peknama Ha paauo.



Crenmuduka, Texnonorus. CiayxoBoe U 3puTenbHOe Bocnpustue. Jlorndeckass BBICTPOEHHOCTb, YETKOCTb
CIOXETa, ICHOCTh BbIBOJIOB. POJIb OJIOKUTENBHBIX AMOIMNA. CerMeHTanus ay IuTOpUH.

OCHOBHBIE PEKJIAMOHOCUTENIM HApPY>KHOW PEKJIaMBbl: MaHeNIb-KPOHIUTEHHbBI, OaHHEPHI, KPHIIIHbIE
YCTaHOBKH, TEPETSHKKU. J[BYMEpHOCTb, IIOCKOCTH PEKJIAMOHOCHUTENEH, MepexoJ] Ha TpeXMEpHBIE.
TpeboBaHus K HapyKHOI peKkiamMe, MpaBuiia pa3MerieHus. L[BeTHOCTh U TeMaTHka.

Tema 3. CyObeKThI peKkJ1aMHOro pbinka. Opranu3anus U ynpapjieHHe peKJIaMHOH
NesITeIbHOCTBIO.

CyOBeKTsl pPEKIAMHOIO pBIHKA. Pexnamonarens, PEKIaMOITPOU3BOIUTED,
peKIaMopacnpocTpaHuTeNnb.  PekiaMHble areHTcTBa, MaccMeiua, CIelHalibHble, BCIOMOraTejIbHbIE
YYaCTHUKH PEKIAMHOIO PhIHKA.

PexiamMHBIN OTIENT B CTPYKTYpPE OpraHU3allud, MECTO M POJib, (DYHKIIMH, OCHOBHBIC HAIPABIICHUS
nestenbHOCTH. COTPYIHMKHM OTJieNla pPEeKJaMbl, OCHOBHBIE XapaKTepUCTUKH, (PyHKUuH. Pexmamuoe
areHTCTBO, areHTCTBO MOJIHOTO LMKJIA YCIYT, CHEeIHaTu3UpOBaHHOE areHTCTBO. KpeaTuBHbIE areHTCTBA,
Me/MabanHTOBbIe, MEINACEIUIMHIOBbIE, MEPCOHAT: MEHEKEp M0 paboTe C KIMEHTaMU, MEHEKep IO
MapKeTHHTy, XYAOXHHUK odopMuTenb, Meauadaeiiep, Komupaitep, apT-AUPEKTOp, BU3yaIU3aTop,
CHEIMAIUCT TO TIeYaTH, MEHEIKep IO MpOou3BOACTBY. WH(pOpMalMOHHBIN aHanu3 pPEeKIaMHOTO
areHTCTBa, oIiaTa ero padoThl.

Tema 4. IIpaBoBoe pery;iupoBaHHe PeKJIAMHOM eI TeJIbHOCTH

I'paxxaHckoe, TOProBO€, MEXAYHapOAHOE IpPaBO U MX poOJb B IPaBOBOM pETYJUPOBAHUU
pexinamMHON jaearenbHocTU. [IpaBoBoe oOecrieyeHne pekiaMmbl. 3aKOHbl U HOPMAaTHBHBIE AaKThl,
peryaupyolue pekjiaMHylo AedarenbHocTh B Poccun m 3a pyOexoM. 3ammra mpaB moTpeOuTeneil ot
HeoOpocoBecTHON pekinambl. [IpodeccroHanbHble KOIAEKChl ITHKH, HPABCTBEHHbIE U COLMAIbHbBIE
MHCTUTYTBl PEKJIAMHOM JEATENBHOCTH. MEXIYHapOJHbId KOAEKC pPEKIaMHOM mpakTuku. Hamorosas
MOJINTHKA. 3aKOH 0 peknaMe. 3akoH o CMMU. 3akoH 0 3ammre aBTOPCKUX IpaB. 3aKOH O 3alllMTe IpPaB
norpebureneil. PermoHarpHOe W MYHHIMOAIBHOE PETYIUPOBAaHME pPEKJIAMHOU JesterabHOCTH. IIpaBa
pekiamojaTenss U pekiIamMHoro areHTcTBa. CTpaxoBoe pEryJlMpOBaHHME pPEKIaMHOU JeSTEIbHOCTH.
Hedopmanbable crocoObl peryIMpoBaHusl peKIaMHON JiesTenbHOCTH. CaMoperyaupoBaHue pEeKIaMHOM
NeSTeNIbHOCTH.  Tpaaunuu,  OOLIECTBEHHbIE  HOPMBI,  MoOpajib,  OOIIECTBEHHOE  MHEHHE.
[TpodeccroHambHBIN 3THUECKUN KOJEKC.

Tema 5. Opranusanusi 1 NpoBeJeHHe PEeKJIAMHBIX KAMIIAHU I

Pexnamuas ctparerus. Pexinamuas kamnaHusi, HOHATHE U (QYHKUUHU, TUIONOTHUS: IO OCHOBHOMY
00BEKTY, 10 LIESIM, IO TEPPUTOPHATIEHOMY OXBATY, IO HHTEHCUBHOCTH.

OcHOBHbIE TOHATHUS MeIUarUIaHUpoBaHUs. I30HpaTENbHOCTh (CENEKTUBHOCTD) AayAUTOPHH,
MOTEHIMAJ 0XBaTa, CKOPOCTh aKKyMYJIHPOBAHMS ayAUTOpPUH, Teorpaduyeckas THOKOCTb, CPOK OILIATHI
0 pa3MelIeHUs, KOHTPOJIb MPEAbABICHUS PEKIAMHOTO OOBSBICHHUS, PACIOJIOKEHHE BO BpeMs
npenwsasiaenus. PUT, HUT, PUR, peiitunr, gons (share). CootHomenune nonstuii Rating\HUT\ share.
MenuaBec pexiaamMHOM KammaHuu U ero msMmepenue. GrossRatingPoints — cymmapHbIii pedTUHT — ais
JOMOX03s1iicTB M MHAUBHIOB. TargetRatingPoints — HampaBieHHBIH (11€7€BOM) CyMMapHbI PEUTHHT.
OxBar\uacToTa B Hpecce, Tele- paguopeKkiaMme, B HapykHoOW pekiame. CTOMMOCTb BO3JEMCTBHS Ha

TBICSYY YEJIOBEK. CrouMocTh OJHOTO TyHKTa pedTuHra. WHAekc. Meauamuke. YacToTHOE
pacrnpeeneHue.
MenuariaHupoBaHuUE. MapKeTuHTOBbIC  TPOOJIEMbl  KIIMEHTA: CHUTYal[MOHHBIH  aHaJu3,

MapKEeTUHIOBasi CTPATETvs, KpeaTUBHAs cTpaTerus. MeauacTpaTterus, Meaua3zanadd, MeIuarJiaH.
Kputepun orbopa kaHana, uzgaHus, nporpaMmmbl. KOHTpOIb IPOX0KICHUS PEKIAMHON KaMIIaHHUH.

Ilena, 3aTpaThl Ha peKJIaMy U IIEJIH PEKJIaMbl (KPaTKOCPOUYHBIC, CPETHECPOUHBIC U
JIOJITOCPOYHBIE).

Tema 6. PexsiaMublii TekcT. S3bIk pekiaambl. Crienuguka BOCHIPUATHS PEKIAMHBIX
TEKCTOB.



[Tonste W (QyHKIUM TEKCTa. ABTOpP M PELMIIMEHT: NpoljeMa HHTEpIpeTalud TeKcTa. SI3bIK
pEKJIaMbI - CJIOBECHBIE CpencTBa, ¢opMa M cojaepkaHue. TeKCT M COIUaIbHBIM KOHTEKCT. [Ipsmoe u
KOCBEHHOE SI3IKOBOE BO3/ICHCTBUE. CMBICIOBAas UM OSMOIMOHAJbHAs HH(OpMaIus, MpocToTa MU
€CTeCTBEHHOCTb, PUTM, TOH TEKCTa W 3BYK, KIHUIIE W OaHAIBbHOCTH, N300pa3uTENbHBIE 3JIEMEHTHI,
UTALUU WIK aJulto3uH, Metadopa, snudopa, BO3AEHCTBHE 3BYKOCOUYETAaHUSMHU, TEXHUKA PAaCCEUBaHUS,
TPIOM3M; WJUIIO3USl BbIOOpa;  MPENIoyioKeHUs (IPecynmno3ulMM); KOMaHAa, CKphITas B BOIPOCE;
UCIIO0JIb30BaHUE ITPOTUBOIIOIOKHOCTEH; MOJIHBII BHIOOD.

[lonsiTue «ayauTopus»: OCHOBHBIE TEOPETUYECKHE MOAXOAbl. THUIOJNOTHUS  ayJUTOPHH.
ConmanbHo-eMorpaduieckre 1 MCUX0JIOTHYeCKUe XapaKTePUCTUKU ayIUTOPUH.

Tema 7. IpPeKTHBHOCTDH peKIaMbl: PodJeMa onpeaeIeHusl.

Hedunnnmu noHATHH «3pdekt» U «3PPeKTUBHOCTHY. Pe3ynabTaT nesTenbHOCTH (IUTaHUPYEMBIi,
IPOTHO3UPYEMBI, JAOCTUTHYTBIA), YCIOBHS MpPH KOTOPBIX OH JOCTUTHYT. KauecTBeHHBIE 3(PQEKTHI
(M3MEeHeHHe 3HaHUN, SMOIMOHAIBHOTO COCTOSHUS, COI[MAIbHBIX YCTAaHOBOK, HHTEPECOB, MOBEACHUS U T.
1.), KonndecTBeHHbIE AP PeKThl (3PPEKT peKksiaMbl U YUCIIO UHIUBUAOB PA3IMYHBIX COLMATIBHBIX TPYIIIH,
M3MEHHUBIIUX MOJEINb moBeAeHus). OneHKa AesTeIbHOCTH KOMMYHHKATOpa Ha Ka) /10 CTauu mpolecca:
HeNenojaraHie — OTpakeHHe (MOJEIMPOBAaHUE) JIEHCTBUTEIBHOCTU (MPOM3BOJACTBO HH(pOpMAIUU) —
TUPAXKUPOBAHHE M Tepefadya HHpoOpManMu — BO3JAEWCTBHE Ha MOTpeOuTens uHPopmaruu. MeTronabl
OLIEHKU 3 (PEKTUBHOCTH. DKCIIEPUMEHTHI, ONPOCHl, TecTupoBaHue. Paborta ¢ ¢okyc-rpynmnamu. OueHka
M3MEHEHUs OTHOIIEHHUS U 0cBeloMIIeHHOCTH. OIeHKa 11eJIeBOM ayJUTOPHH.

DopmMa NPOMEKYTOUYHON aTTECTALMHU: 3a4€T

OcHoBHas JMTepaTypa:

1. TypeBuu, II. C. Commonorus u ncuxojorus pexnamsl B 2 T. Tom 1 : yueGHOe mocoOue s
By30B / 1. C. I'ypeBuu. — 2-e u3a., ucnp. u gon. — Mocksa : U3garensctBo FOpaiit, 2023. — 314 c. —
(Beicmiee obpaszoBanue). — ISBN 978-5-534-09048-2. — Tekct : snexTpoHHbIN // OOpa3oBarenbHas
miatdopma FOpaiit [caiit]. — URL: https://urait.ru/bcode/517302 (mara obpamenus: 12.06.2023).

2. TypeBuy, II. C. Coumonorus u ncuxosjorus pexnamsel B 2 T. Tom 2 : yyeGHOe mocoOue s
By30B / 1. C. I'ypeBuu. — 2-e u3a., ucnp. u gon. — Mocksa : U3garensctBo FOpaiit, 2023. — 247 c. —
(Beicmiee oOpaszoBanue). — ISBN 978-5-534-09484-8. — Tekct : snexTpoHHbIN // OOpa3oBarenbHas
wiatdopma FOpaiit [caiit]. — URL: https://urait.ru/bcode/517305 (nara obpamenus: 12.06.2023).

3. KonoBanenko, B. A. Peknama u cBs3u C OOIIECTBEHHOCTBHIO: BBEIECHUE B CIEIHATBHOCTD
yueOnuk / B. A. Konosanenko, M. 1O. KonoBanenko, H. I'. IlIBeq. — Mocksa : U3parensctBo FOpaiir,
2023. — 384 c¢. — (Bricmee obpazoBanue). — ISBN 978-5-534-14728-5. — TekcT : dIeKTPOHHBIH //
O6pazoBarenpHas wiargopma FOpaiit [caiit]. — URL: https://urait.ru/bcode/510926 (mata oOparieHus:
12.06.2023).
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	Актуальность курса. Объект, предмет и методы, междисциплинарный характер курса. Понятия реклама, менеджмент, маркетинг и интегрированные коммуникации. Понятие рекламы в узком и широком смысле. Цели рекламы: AIDCA. Коммуникативная политика организации. Инструменты коммуникативного менеджмента. Комплекс интегрированных маркетинговых коммуникаций, его основные направления: реклама (advertising), стимулирование сбыта (salepromotion) и персонализируемые рекламные предложения для идентифицируемых потребителей (direct-marketing). Массовый и межличностный характер коммуникации.
	Цели рекламы: распространение коммерчески важных целей и сведений о товаре/услуге, формирование общественной потребности в товаре/услуге, разработка и поддержание благоприятного образа организации/товара/услуги; побуждение к совершению покупок, стимулирование работы различной сети; установление долгосрочных коммуникаций между производителем/продавцом и значимым потребителем.
	Классификация рекламы. Средства рекламы. Носители рекламной информации. Критерии классификации рекламы: средства рекламы, цели рекламы, типы рекламы, роль и функции рекламы, предмет рекламного анализа, доходность, способ воздействия на целевую аудиторию, стратегическая цель, география охвата, источники финансирования, характер воздействия, характер понимания, способ воздействия, способ понимания, средства распространения. Виды рекламы: потребительская, профессиональная, финансовая, о найме.
	Каналы и способы распространения рекламы. Печатная реклама. Анализ прессового поля: направленность, специализация и имидж издания, тираж, рейтинг, периодичность, профиль аудитории, объем реализации. Взаимосвязь цвета и запоминаемости рекламы. Журнальная реклама. Теле-реклама. Преимущества и недостатки, запоминаемость рекламы и ее продолжительность. Реклама в кино: прямая и скрытая. Product placement, виды. Реклама на радио. Специфика, технология. Слуховое и зрительное восприятие. Логическая выстроенность, четкость сюжета, ясность выводов. Роль положительных эмоций. Сегментация аудитории.
	Основные рекламоносители наружной рекламы: панель-кронштейны, баннеры, крышные установки, перетяжки. Двумерность, плоскость рекламоносителей, переход на трехмерные. Требования к наружной рекламе, правила размещения. Цветность и тематика.
	Субъекты рекламного рынка. Рекламодатель, рекламопроизводитель, рекламораспространитель. Рекламные агентства, массмедиа, специальные, вспомогательные участники рекламного рынка.
	Рекламная стратегия. Рекламная кампания, понятие и функции, Типология: по основному объекту, по целям, по территориальному охвату, по интенсивности.
	Основные понятия медиапланирования. Избирательность (селективность) аудитории, потенциал охвата, скорость аккумулирования аудитории, географическая гибкость, срок оплаты до размещения, контроль предъявления рекламного объявления, расположение во время предъявления. PUT, HUT, PUR, рейтинг, доля (share). Соотношение понятий RatingHUT share. Медиавес рекламной кампании и его измерение. GrossRatingPoints – суммарный рейтинг – для домохозяйств и индивидов. TargetRatingPoints – направленный (целевой) суммарный рейтинг. Охватчастота в прессе, теле- радиорекламе, в наружной рекламе. Стоимость воздействия на тысячу человек. Стоимость одного пункта рейтинга. Индекс. Медиамикс. Частотное распределение.
	Медиапланирование. Маркетинговые проблемы клиента: ситуационный анализ, маркетинговая стратегия, креативная стратегия. Медиастратегия, медиазадачи, медиаплан. Критерии отбора канала, издания, программы. Контроль прохождения рекламной кампании.
	Понятие и функции текста. Автор и реципиент: проблема интерпретации текста. Язык рекламы - словесные средства, форма и содержание. Текст и социальный контекст. Прямое и косвенное языковое воздействие. смысловая и эмоциональная информация, простота и естественность, ритм, тон текста и звук, клише и банальности, изобразительные элементы, цитации или аллюзии, метафора, эпифора, воздействие звукосочетаниями, техника рассеивания, трюизм; иллюзия выбора; предположения (пресуппозиции); команда, скрытая в вопросе; использование противоположностей; полный выбор.
	Понятие «аудитория»: основные теоретические подходы. Типология аудитории. Социально-демографические и психологические характеристики аудитории.
	Дефиниции понятий «эффект» и «эффективность». Результат деятельности (планируемый, прогнозируемый, достигнутый), условия при которых он достигнут. Качественные эффекты (изменение знаний, эмоционального состояния, социальных установок, интересов, поведения и т. д.), количественные эффекты (эффект рекламы и число индивидов различных социальных групп, изменивших модель поведения). Оценка деятельности коммуникатора на каждой стадии процесса: целеполагание – отражение (моделирование) действительности (производство информации) – тиражирование и передача информации – воздействие на потребителя информации. Методы оценки эффективности. Эксперименты, опросы, тестирование. Работа с фокус-группами. Оценка изменения отношения и осведомленности. Оценка целевой аудитории.
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