AOKYMEHT NOANUCAH
SMIEKTPOHHOW NOANUCHIO

00E042BACECSC6305D851240822CF91832

nocos Anexcangp Masnosiy
en: ¢ 17.07.2023 po 09.10.2024

AHHOTAIIAS PABOYEMW TPOT'PAMMBI JIMCIIUTIINHBI
b1.B.16 «Ilcuxosorus pexkjaMb»
HaumeHnoBanue o0pa3zoBaTeibHOM NPOrpaMMmbl: [lcuxonocuueckoe KOHCYTbmMupo8arue
Kon n naumenoBanne cnenuaabHocT: 37.03.01 «Ilcnxosiorus»
®opma o0yueHHusi: OUHAS

HJIaHI/lpyeMbIe pe3yjabTaTbl OCBOCHHUA TUCHMIUVIMHBI: PCAIM3YET HCCICAOBAHUA, HCIIOJB3YsI
COOHOJIOTHYCCKHUEC, MAPKCTUHI'OBBIC MCTOABLI MCCIICAOBAHUA; OILCHKA BQ)Q)GKTHBHOCTI/I IMPUMCHCHH A
HH(bOpMaHHOHHBIX TEXHOJIOTUM B mnmpomnecce peKHaMHOﬁ ACATCIIBHOCTH,; NPUMCHACT MCTOJbI aHaJIn3a
PEKIIAaMHOI0 TEKCTA, IMPOBCACHHUEC MAPKCTUHIOBBIX HCCJIG)IOBaHHfI; HCIIOJIB3YCT C(i)OpMI/IpOBaBHIeeCﬂ
CUCTCMATUYCCKOC BJIAZICHUC HABbIKAMHU aHAJIN3a PCKIIAMHOI'O TCKCTA, OCHOBHBIX HaHpaBHeHI/Iﬁ u HpO6J1€M
Pa3BUTHA MHUPOBOI'0 U OTCUCCTBCHHOI'O PhIHKA PCKIIAMBI.

O0beM IMCHUIIMHBI: 001Ias TPYI0EMKOCTh TUCIUIUINHBI cocTaBiseT 72 yacoB (2 3ET).

[To ouyHo#t Gopme 00yyeHHS KOJIMYECTBO AKAAEMUYECKHX YacOB, BBIJICNICHHBIX Ha KOHTAKTHYIO
paboty ¢ mpenojaBaresnieM (10 BHIaM y4eOHBIX 3aHsTHI) — 30 4acOB M Ha CaMOCTOATEIBHYIO PaboTy
oOyuaromuxcs — 38 4acoB, KOHTPOIb — 4.

CTpykTypa IMCUMIIMHBI:

Tema 1. Pexi1ama B cucTeMe HHTErPMPOBAHHBIX KOMMYHUKaNUil. OCHOBHbIE PyHKIIUM
peKJIaMBbl.

AKTyanbHOCTh Kypca. OOBEKT, MpeaMeT W METOAbl, MEXAMCUUIUIMHAPHBIM XapakTep Kypca.
ITonsiTus pexknama, MEHEIKMEHT, MAPKETUHT U UHTETPUPOBAHHbIE KOMMYHHUKaMK. [loHATHE pexiaMbl B
y3koM u mmpokoM cwmbicne. Llemn pexnambl: AIDCA. KomMMyHMKaTHBHAs IOJUTHKA OpPraHU3ALNH.
WNHCTpyMEHTBl KOMMYHUKAaTUBHOIO MEHEIKMEHTa. KOMIUIEKC HWHTETPUpPOBAaHHBIX MAapKETHHIOBBIX
KOMMYHHUKAIIMH, €ro OCHOBHBbIC HampaBieHus: pekinama (advertising), CTUMyJIHpOBaHHE COBITaA
(salepromotion) ¥ mepcoOHaNM3UpyEeMble pEKIAMHBIE MPEIIOKEHUS JUIS  HICHTH()UIUPYEMbIX
noTtpeduTeneit (direct-marketing). MaccoBbIif 1 MEXITHYHOCTHBIM XapaKkTep KOMMYHUKAIIHH.

Llenu pexnaMbl: paclpoCTpaHEHHE KOMMEpPYECKH BaXKHBIX IIeJIel M CBEJEHUN O ToBape/yciyre,
dbopMHupoBaHHEe OOIIECTBEHHOM MOTPEOHOCTH B TOBape/yciyre, pa3padoTka U TOJIEpKaHHE
OnmaronpusTHOro obpasa OpraHM3alUU/TOBAPa/yCIyTH; noOyX/IeHHe K COBEpIICHUIO IOKYTIOK,
CTUMYJHpPOBAaHUE padOThl Pa3IMYHON CETH; YCTAHOBJIEHHE JIOJTOCPOYHBIX KOMMYHHUKALIMA MEXIy
MPOM3BOIUTENIEM/TIPOIABIIOM U 3HAYUMBIM MOTPEOUTENIEM.

OYHKIMM pPEKJIaMbl: KOMMYHUKAaTHUBHAs, SKCIIpECCHBHAs, HMH(OpMalMOHHAas, MO3HaBaTeNIbHAs,
HKOHOMMYECKas!, ICTeTHUYECKasi, KOHTPOJIUPYIOLIas U yBelleBaTeabHast QYyHKIMA. YTIpaBJIeHHUE CIPOCOM.
OYHKIMU peKIaMbl U CTpaTETUH.

Tema 2. OcHOBHBIE BBl H HOCUTEIH PEKJIAMBI.

Knaccugukamus pexnamel. Cpenctsa pekinamsl. Hocurenu pexkinamuoit napopmanuu. Kpurepun
KJIaCCU(UKALMU PEKJIaMbl: CPEACTBA PEKJIaMbl, LI€JIH peKJIambl, THUIBI PEKJIaMbl, pPOib U (QYHKIUU
peKJIaMbl, TpeIMEeT PEeKJIAMHOI'O aHalIM3a, JAOXOJHOCTh, CIIOCOO BO3/EHCTBHS Ha LEJIEBYIO ayAUTOPHIO,
cTpareruueckas Ienb, reorpadusi oxBaTa, HCTOYHUKM (UHAHCHPOBAHMS, XapakTep BO3JEHCTBUS,
XapakTep MOHMMAaHHs, CIOCO0 BO3ACWUCTBUS, CHOCOO MOHHMMAaHMsS, CPEACTBA paclpoCTpaHeHH. Buiel
pEeKIIaMbl: TOTpeOUTENbCKas, TPOoPeCcCuOHAIbHAS, (UHAHCOBAS, O HAIME.

Kanainel 1 cioco0sl pacnpocTpaHeHus: pekiambl. [leqatHas pekiama. AHaIU3 MPECCOBOTO IMOJIS:
HaNpaBJIEHHOCTh, CHEUUANM3AIMS W UMUK H3JIaHUS, TUPAXK, PEUTHUHT, MEPUOJUYHOCTH, MPODUIbL
ayauTopuu, o0beM peanuzali. B3auMocBA3b 1BeTa M 3allOMHHAEMOCTH pekiambl. JKypHanbHas
pexnama. Tene-pexknama. IlpenMymiectBa M HEIOCTaTKH, 3allOMMHAEMOCTh pPEKJIaMbl U €€
MPOIOJDKUTENBHOCTb. Pekiiama B KuHO: npsMasi M ckpeitas. Product placement, Buzabl. Peknama Ha paauo.



Crennduka, TexHonorus. CiayxoBoe U 3puTenbHOe BocmpusTie. Jlorndeckas BBICTPOEHHOCTb, YETKOCTh
CIOXKETa, ICHOCTh BBIBOJIOB. P0oJb monokuTeNbHBIX dSMOIHi. CerMeHTalus ay AuTOPUH.

OCHOBHBIE PEKJIAMOHOCUTENIM HApy>KHOW PEKJIaMbl: MaHENb-KPOHIITEHHbI, OaHHEPHI, KPbIIIHbIC
YCTaHOBKH, TEPETSLKKU. J[BYMEpPHOCTb, IUIOCKOCTh PpEKJIAMOHOCHTENEH, Nepexo] Ha TpeXMEpHBIE.
TpeboBanus K HapyKHOI peKiamMe, MpaBuiia paMelieHus. L[BeTHOCTh U TeMaTHka.

Tema 3. CyObeKThI peki1aMHOro poinka. Opranuzanus U ynpapjieHHe peKJIaMHOH
NeSITeIbHOCTBIO.

CyOBeKTbl pEKIaMHOTO pBIHKA. Pexnamonarens, PEKIaMOIIPOU3BOIUTEID,
peKIaMopacnpocTpaHuTenb.  PekiaMHble areHTCTBa, MaccMelua, CIHelHalbHble, BCIOMOraTeIbHbIE
Y4aCTHUKU PEKIIAMHOTO PHIHKA.

PexiramMHBIN OT/EN B CTPYKTYpE OpraHU3allid, MECTO M POJib, (DYHKIIMH, OCHOBHBIC HAIPABICHUS
nesrenbHOCTH. COTPYIHMKHM OTJieNla pPEKJaMbl, OCHOBHBIE XapaKTepHCTUKH, (QyHKUIUH. Pexiamnoe
areHTCTBO, areHTCTBO IMOJIHOTO IMKJIAa YCIYT, CHEeHaTu3UPOBAaHHOE areHTCTBO. KpeaTuBHBIE areHTCTBa,
Me/nabanHTOBble, MEINACEIUIMHIOBbIC, MEPCOHAT: MEHEDKEp MO pabdoTe ¢ KIMEHTaMM, MEHeJKep IO
MapKeTHHTy, XYAOXHHUK odopMuTenb, Meauadaeilep, Komupaitep, apT-TUPEKTOp, BU3yaIU3aTop,
CHELMANNUCT TO TI€YaTH, MEHEIKep M0 MPOU3BOACTBY. WH(pOpMAIMOHHBIN aHaMM3 pPEeKIaMHOTO
areHTCTBa, OIjiaTa ero padoThl.

Tema 4. IIlpaBoBoe pery;iupoBaHue PeKJIAMHOM AeSITeJIbHOCTH

['paxxiaHCKOE, TOProBOE, MEXAYHAapOAHOE MpaBO W HMX poOJb B IPAaBOBOM PpEryJIUPOBAHUU
pexinamMHOM nedrenbHocTH. [IpaBoBoe obecriedeHne pekiaMbl. 3aKOHbl W HOPMAaTHBHBIE AaKThl,
peryaupyolue pekjiamMHylo AedarenbHocTh B Poccun u 3a pyOexoM. 3ammra mpaB MmoTpeOUTene oT
HepoOpocoBecTHOM peknambl. [IpodeccroHanbHble KOAEKChl 3THKH, HPABCTBEHHBIE U COLUAJIbHbBIE
MHCTUTYTBl PEKJIAMHOM JEATENBHOCTH. MEXIYHapOJHbIH KOAEKC pPEKIaMHON mpakTuku. Hamorosas
MIOJINTHKA. 3aKOH 0 pekiame. 3akoH o CMMU. 3akoH 0 3ammTe aBTOPCKUX IpaB. 3aKOH O 3aIlMTE IIpaB
norpebureneil. PermoHanpHOe M MYyHHUMIAIBHOE PETyIUpOBaHME pEKIaMHOU aesTeabHOCTH. [IpaBa
pekiamojarenss M pekiIamMHoro areHTcTBa. CTpaxoBO€ pEryJlHpOBaHHME PEKJIaMHOW JeSTEIbHOCTH.
Hedopmanbable crocoObl peryIMpoBaHusl peKiIaMHON nesTenbHoCTH. CaMoperyaupoBaHue peKIaMHOM
NEeSTeNIbHOCTH.  Tpaaunuu,  OOIIECTBEHHbIE  HOPMBI,  MoOpajib,  OOIIECTBEHHOE  MHEHHE.
[TpodeccroHambHbBIN STHUECKUN KOJEKC.

Tema 5. Opranuszanusi 1 NpoBeJeHHe PEKJIAMHBIX KAMIIAHU I

Pexnamuas ctparerus. Pexnamuas xkamnaHusi, HOHATHE U (QYyHKUIUU, TUIONOTHS: IO OCHOBHOMY
00BEKTY, 10 LESIM, IO TEPPUTOPHATIEHOMY OXBAaTy, IO HHTEHCUBHOCTH.

OcHOBHbIE TOHSTHUS MeIUAIUIAaHUPOBaHMs. V30HpaTeNbHOCTh (CENEKTUBHOCTh) AayAUTOPUH,
MOTEHIIMAJ 0XBaTa, CKOPOCTh aKKyMYJIHpPOBAHUS ayIAUTOpPUH, reorpaduyeckas THOKOCTh, CPOK OILIATHI
0 pa3MEILIEHHs, KOHTPOJIb TMPEABABICHUS PEKIAMHOTO OOBSBIEHHUS, PACIOJIOKEHHE BO BpeMms
npenwssiaenus. PUT, HUT, PUR, peiitunr, gons (share). CootHomenne monsituii Rating\HUT\ share.
MenuaBec pexiamMHON KammaHuM U ero m3Mmepenue. GrossRatingPoints — cymmapHbId peUTUHT — Asis
JIOMOXO0351iicTB M MHAMBHIOB. TargetRatingPoints — HampaBieHHBIN (11€71€BOI) CyMMapHBI PEUTHHT.
OxBar\uacToTa B mpecce, Tele- paguopeKiaMme, B HapykHoOW pekiame. CTOMMOCTb BO3IEMCTBUS Ha

TBICSYY YEJIOBEK. CrouMoCTh OJHOTO TyHKTa pedTuHra. MHaexc. Menuamuke. YacToTHOe
pachnpejeneHue.
MenuariaHupOBaHuUE. MapkeTHHroBbIe  MPOOJIEMBbI  KJIMECHTA: CHTYallMOHHBIA  aHAJU3,

MapKETHHIOBasl CTpaTerusi, KpeaTHUBHAs cTparerus. MeauacTpaTerus, Meaua3ajadd, MeIUaruiaH.
Kputepun orbopa kanana, u3gaHus, mporpaMmbl. KOHTPOIb IPOX0XKICHUS PEKIAMHON KaMIIaHHH.

Llena, 3aTpaThl Ha peKJIaMy H [ETH peKIaMbl (KPaTKOCPOUYHBIC, CPETHECPOIHBIC H
JOJITOCPOYHBIE).

Tema 6. PexsiaMublii TeKcT. S3bIk pekiaaMbl. Crienuguka BOCIPUATHS PEKIAMHBIX
TEKCTOB.



[TonsiTHe W (QyHKIUH TEKCTa. ABTOpP M PEUMIIMEHT: MpoOjeMa HHTEpIpeTaluu TeKCTa. SI3bIK
pEeKJIaMbl - CJIOBECHBIE CpencTBa, ¢opMa M cojaepkaHue. TeKCT W COIUaIbHBIM KOHTEKCT. [Ipsimoe m
KOCBEHHOE SI3BIKOBOE BO3/ICMCTBHE. CMBICTIOBAas W HMOILMOHAIbHAas HMH(OpMaIus, MpocToTa MU
€CTECTBEHHOCTb, PUTM, TOH TEKCTa W 3BYK, KIHUIIe W OaHAIBbHOCTH, N300pa3UTENIbHBIE SJIEMEHTHI,
UTAUU WIK aJuTio3uM, Metadopa, snudopa, BO3AECHCTBIE 3BYKOCOUYETAHUSAMHU, TEXHUKA pAacCCEUBaHUS,
TPIOM3M; WJUIIO3USl BbIOOpa;  MpPENIoJoKeHUs (IMPecylmno3HulMM); KOMaH/Aa, CKphITas B BOIPOCE;
UCIIOJIb30BaHUE ITPOTUBOIIONOKHOCTEH; MOIHBII BHIOOD.

[lonsiTue «ayauTOpus»: OCHOBHBIE TEOPETHYECKHE MOIXOAbl. THIOJOTHUS  ayJUTOPHH.
ConmanbHO-1eMorpaduieckue 1 MCUXoJI0rn4ecKue XapakTepUCTUKU ay TUTOPUH.

Tema 7. IppeKTHBHOCTH peKIaMbl: IpodJeMa onpeaeaeHusl.

Jedunnnyu noHATH «3pdekt» U «d3PPeKTUBHOCTY. Pe3ynbTar nesTenbHOCTH (IUTaHUPYEMBIi,
IPOTHO3UPYEMBIH, IOCTUTHYTHIN), YCIOBHS IpPH KOTOPBIX OH JOCTUTHYT. KauecTBeHHBIE 3(PQEKThI
(M3MEeHeHHEe 3HaHUN, YMOIMOHAIBLHOTO COCTOSHUS, COIMANIbHBIX YCTaHOBOK, UHTEPECOB, MOBEICHUS U T.
1.), KonndecTBeHHbIE AP PeKThl (3PHEKT peKsiaMbl U YUCIIO UHIUBUIOB Pa3IMYHBIX COLMAIBHBIX TPYIIII,
M3MEHUBIINX MOJENb noBeAeHns). OneHka JesTeIbHOCTY KOMMYHUKAaTOpa Ha KaXXI0W CTaJuu IMpoliecca:
HenenojaraHie — OTpakeHHe (MOJEIMPOBAaHUE) JEHCTBUTENBHOCTU (IPOM3BOJCTBO HMH(pOpMAIUU) —
TUPKUPOBAHKWE M Tepefadya HHpOpMalMu — BO3JAEWCTBHE Ha MOTpeOuTesns HHpopMmanuu. MeTronbl
OLIEHKU 3P (PEKTUBHOCTH. DKCIEPUMEHTHI, ONPOCH], TecTupoBaHue. Padora ¢ ¢okyc-rpynnamu. OreHka
M3MEHEHUs! OTHOIIECHHUS U OCBeIOMIIEHHOCTH. OlleHKa IeJIEBOM ay TUTOPHH.

DopmMa NPOMEKYTOUYHON aTTECTALMHU: 3a4€T

OcHoBHas JuTEpaTypa:

1. TypeBuy, II. C. Coumonorus u ncuxojorus pexnamsl B 2 T. Tom 1 : ydeGHOe mocoOue st
By30B / I1. C. I'ypeBuu. — 2-e u3a., ucnp. u non. — Mocksa : M3garensctBo FOpaiit, 2023. — 314 c. —
(Beicmiee o6pazoBanue). — ISBN 978-5-534-09048-2. — Tekcr : snexTpoHHBIN // OOpa3oBarenbHast
wiatdopma FOpaiit [caiit]. — URL: https://urait.ru/bcode/517302

2. TypeBuy, II. C. Coumonorus u ncuxosjorus pexnamel B 2 T. Tom 2 : yyeOHOe mocoOue uis
By30B / 1. C. I'ypeBuu. — 2-e u3a., ucnp. u non. — Mocksa : M3garensctBo FOpaiit, 2023. — 247 ¢. —
(Beicmiee obpaszoBanue). — ISBN 978-5-534-09484-8. — Tekcr : snexTpoHHbIN // OOpasoBarenbHast
wiatdopma FOpaiit [caiit]. — URL: https://urait.ru/bcode/517305

3. KonoBanenko, B. A. Peknama u cBs3M C OOLIECTBEHHOCTBIO: BBEACHUE B CIELHAIBHOCTD
yueOnuk / B. A. Konoanenko, M. 1O. KonoBanenko, H. I'. IlIBen. — Mocksa : U3garensctBo KOpaiit,
2023. — 384 c¢. — (Bricmee obpaszoBanue). — ISBN 978-5-534-14728-5. — TekcT : dJeKTpOHHBIH //
O6pazoBarenpHas miaTdopma FOpaiit [caiit]. — URL: https://urait.ru/bcode/510926
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	Актуальность курса. Объект, предмет и методы, междисциплинарный характер курса. Понятия реклама, менеджмент, маркетинг и интегрированные коммуникации. Понятие рекламы в узком и широком смысле. Цели рекламы: AIDCA. Коммуникативная политика организации. Инструменты коммуникативного менеджмента. Комплекс интегрированных маркетинговых коммуникаций, его основные направления: реклама (advertising), стимулирование сбыта (salepromotion) и персонализируемые рекламные предложения для идентифицируемых потребителей (direct-marketing). Массовый и межличностный характер коммуникации.
	Цели рекламы: распространение коммерчески важных целей и сведений о товаре/услуге, формирование общественной потребности в товаре/услуге, разработка и поддержание благоприятного образа организации/товара/услуги; побуждение к совершению покупок, стимулирование работы различной сети; установление долгосрочных коммуникаций между производителем/продавцом и значимым потребителем.
	Классификация рекламы. Средства рекламы. Носители рекламной информации. Критерии классификации рекламы: средства рекламы, цели рекламы, типы рекламы, роль и функции рекламы, предмет рекламного анализа, доходность, способ воздействия на целевую аудиторию, стратегическая цель, география охвата, источники финансирования, характер воздействия, характер понимания, способ воздействия, способ понимания, средства распространения. Виды рекламы: потребительская, профессиональная, финансовая, о найме.
	Каналы и способы распространения рекламы. Печатная реклама. Анализ прессового поля: направленность, специализация и имидж издания, тираж, рейтинг, периодичность, профиль аудитории, объем реализации. Взаимосвязь цвета и запоминаемости рекламы. Журнальная реклама. Теле-реклама. Преимущества и недостатки, запоминаемость рекламы и ее продолжительность. Реклама в кино: прямая и скрытая. Product placement, виды. Реклама на радио. Специфика, технология. Слуховое и зрительное восприятие. Логическая выстроенность, четкость сюжета, ясность выводов. Роль положительных эмоций. Сегментация аудитории.
	Основные рекламоносители наружной рекламы: панель-кронштейны, баннеры, крышные установки, перетяжки. Двумерность, плоскость рекламоносителей, переход на трехмерные. Требования к наружной рекламе, правила размещения. Цветность и тематика.
	Субъекты рекламного рынка. Рекламодатель, рекламопроизводитель, рекламораспространитель. Рекламные агентства, массмедиа, специальные, вспомогательные участники рекламного рынка.
	Рекламная стратегия. Рекламная кампания, понятие и функции, Типология: по основному объекту, по целям, по территориальному охвату, по интенсивности.
	Основные понятия медиапланирования. Избирательность (селективность) аудитории, потенциал охвата, скорость аккумулирования аудитории, географическая гибкость, срок оплаты до размещения, контроль предъявления рекламного объявления, расположение во время предъявления. PUT, HUT, PUR, рейтинг, доля (share). Соотношение понятий RatingHUT share. Медиавес рекламной кампании и его измерение. GrossRatingPoints – суммарный рейтинг – для домохозяйств и индивидов. TargetRatingPoints – направленный (целевой) суммарный рейтинг. Охватчастота в прессе, теле- радиорекламе, в наружной рекламе. Стоимость воздействия на тысячу человек. Стоимость одного пункта рейтинга. Индекс. Медиамикс. Частотное распределение.
	Медиапланирование. Маркетинговые проблемы клиента: ситуационный анализ, маркетинговая стратегия, креативная стратегия. Медиастратегия, медиазадачи, медиаплан. Критерии отбора канала, издания, программы. Контроль прохождения рекламной кампании.
	Понятие и функции текста. Автор и реципиент: проблема интерпретации текста. Язык рекламы - словесные средства, форма и содержание. Текст и социальный контекст. Прямое и косвенное языковое воздействие. смысловая и эмоциональная информация, простота и естественность, ритм, тон текста и звук, клише и банальности, изобразительные элементы, цитации или аллюзии, метафора, эпифора, воздействие звукосочетаниями, техника рассеивания, трюизм; иллюзия выбора; предположения (пресуппозиции); команда, скрытая в вопросе; использование противоположностей; полный выбор.
	Понятие «аудитория»: основные теоретические подходы. Типология аудитории. Социально-демографические и психологические характеристики аудитории.
	Дефиниции понятий «эффект» и «эффективность». Результат деятельности (планируемый, прогнозируемый, достигнутый), условия при которых он достигнут. Качественные эффекты (изменение знаний, эмоционального состояния, социальных установок, интересов, поведения и т. д.), количественные эффекты (эффект рекламы и число индивидов различных социальных групп, изменивших модель поведения). Оценка деятельности коммуникатора на каждой стадии процесса: целеполагание – отражение (моделирование) действительности (производство информации) – тиражирование и передача информации – воздействие на потребителя информации. Методы оценки эффективности. Эксперименты, опросы, тестирование. Работа с фокус-группами. Оценка изменения отношения и осведомленности. Оценка целевой аудитории.
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